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JEUNES, MUSIQUE & RISQUES AUDITIFS

FOCUS JEUNES & MUSIQUES ENREGISTREES

METHODOLOGIE

La musique accompagne les adolescent-es dans leur quotidien, que ce soit a leur domicile,
al'école, dans I'espace public et méme la nuit, parfois jusque dans leur sommeil. Ce focus
fait le point sur leurs golts musicaux et leur consommation de la musique enregistrée.
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81% des jeunes écoutent de la musique en ligne.
Parmi eux, pres de 70% le font entre 1 et 5h par jour.
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La plateforme la plus utilisée est YouTube :
Suivie de Spotify: et de Deezer : @

YouTube s'impose sans doute par la gratuité, 'accompagnement de la musique par des

vidéos et la richesse du catalogue.
Il existe des effets d'age : les plus jeunes (12 ans ou -) se tournent davantage vers YouTube ;
alors que Deezer et Spotify remportent un plus franc succés chez les 14/17 ans.
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Les sources de découvertes musicales sont multiples : les amis et les réseaux
sociaux en téte. L'enquéte de cette année a testé les variables de ‘fréquenta-

tion culturelle’ qui prennent une part importante dans les découvertes musi-
cales, telles que les réseaux sociaux, playlists YouTube, Spotify et Deezer.
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pensent que les systemes de recommandation
musicaux sont utiles. Plus d'un tiers des adolescent-es
(36%) disent ignorer |'existence des algorithmes sur
les plateformes de téléchargement. Les plus jeunes

enquété-es (12 ans et -) connaissent beaucoup
moins les algorithmes que les plus agé-es. -

Les algorithmes des plateformes d'écoute de la musique,
collectent des données personnelles des usagers pour
établir un profil de go(t afin de fournir des recommandations
personnalisées sur d'autres musiques. Si les plateformes de
streaming offrent une facilité d’acceés a un catalogue musical
jamais égalé dans I'histoire de la musique enregistrée, les
algorithmes de recommandation représentent néanmoins un
risque, celui d’enfermer I'utilisateur dans sa bulle musicale.




